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2 UVOD

Trajnostna naravnanost slovenskega turizma se uveljavlja in Siri skozi destinacije s
pomocjo Zelene sheme slovenskega turizma. To je nacionalni program in certifikacijska
shema, ki pod krovno znamko Slovenia Green zdruzuje vsa prizadevanja za trajnostni
razvoj turizma v Sloveniji. Destinacijam in ponudnikom nudi orodja za izboljSanje
njihovega trajnostnega delovanja ter skozi znamko Slovenia Green trajnostno delovanje
tudi promovira (Slovenska turisti¢na organizacija, b. d.a).

Destinacije morajo za pridobitev znaka Slovenia Green destination izpolnjevati kriterije
Green destination standard. Na podlagi izpolnjenih Kkriterijev, destinacija prejeme
bronasti, srebrni, zlati ali platinasti znak. Ponudniki morajo najprej pridobiti enega izmed
mednarodno prepoznanih okoljskih znakov in s strani sheme verificiranih trajnostnih
znakov (Slovenska turisticna organizacija, b. d.a).

Destinacija Brezice je leta 2018 podpisala zeleno politiko Slovenskega turizma in se s
tem vkljucila v Zeleno shemo. Pri tem je destinacija po ocenjevanju pridobila naziv in
znak Slovenia Green silver, kar je predstavljalo pomemben dosezek pri prepoznavanju
trajnostnih prizadevanj in zelene destinacije (Visit Brezice, b. d.a). Ponovno ocenjevanje
poteka na 3 leta in leta 2022 so Brezice pridobile najvisje priznanje Zelene sheme
slovenskega turizma za destinacije, in sicer znak: - Slovenia Green Platinum (Slovenksa
turisti¢na organizacija, b. d.b.)

V sklopu trajnostne destinacije pa k temu spodbujajo tudi ponudnike in imajo mnoge
nastanitve in restavracije z znakom Slovenia Green in Green Key. Med nastanitvami, Ki
nosijo znak Slovenia Green Accommodation so: Villa Les, Hotel Terme v Termah Catez,
MC Hostel Brezice ter Gostilna Pension Les, ki poleg Slovenia Green Accommodation
nosi tudi znak Slovenia Green Cuisine ter Gostilna ob soto¢ju in prenociséa Budi¢, ki ima
okoljski znak Green Key. Med restavracijami, ki ponujajo okolju prijazno kuhinjo, mnoge
nosijo znaka Slovenia Green Cuisine in Green Key, to so Stara gostilna Krulc, gostilna
Erban, Restavracija Amor, Restavracija Stefani¢, in Gostilna Cetin. Turisti¢na kmetija
VimpolSek ima znak Green Key, medtem ko Osterija Debeluh poleg teh dveh znakov
ponosno nosi tudi Michelinovo priznanje (Visit Brezice, b. d.b.). Destinacija Brezice ima
pod svojim okriljem tudi del Kozjanskega parka, ki ima znak Slovenia Green Park, ter
naravni park Jovsi, ki je del Nature 2000 (Visit Brezice, b. d.c).

Zavod za podjetniStvo, turizem in mladino BreZice je opravil anketiranje lokalnih
ponudnikov, preko e-poste na temo turisticnega gospodarstva, za pridobitev klju¢nih
informacij zavedanja o trajnosti in morebitnih uvedbah ukrepov za nadaljnji trajnostni
razvoj dejavnosti ponudnikov.



3 VSEBINA - JEDRO

Anketiranje je bilo izvedeno s pomocjo vnaprej pripravljenih vpraSalnikov, ki so bili
zasnovani, da pridobijo podatke o trajnostni naravnanosti lokalnih ponudnikov. 1zvedeno
je bilo preko e-poste, pri ¢emer so ponudnikom vprasalnik posredovali veckrat (3x), da
se pridobi ¢im ve¢ izpolnjenih anket. Pri tem je 25 ponudnikov resevalo anketo, a Se pri
nekaterih vpraSanjih za relevantne smatra le 12 odgovorov, saj nekateri niso odgovarjali
na vsa zadana vprasanja.

3.1 Prevladujo¢a dejavnost podjetja

Pri tem vpraSanju smo Zeleli izvedeti kaj je prevladujoca dejavnost anketirancev, sama
osnova vprasanja pa je vsebovala Ze moZzne odgovore in sicer nastanitvena dejavnost,
gostinstvo, ponudnik zabave, ponudnik rekreacije na prostem, prevoz, turistina agencija
ali drugo. Pri izbiranju odgovora drugo je bilo potrebno zapisati, kaj je za njih
prevladujoca dejavnost. Graf 1 prikazuje oznacene odgovore za prevladujoCo dejavnost
podjetja. 64% vprasanih ima, kot prevladujoCo dejavnost nastanitve, 28% gostinstvo, za
ponujene odgovore ponudnik zabave, ponudnik rekreacije na prostem, prevoz ali
turistina agencija ni bilo zabelezenih odgovorov. Dva anketiranca sta oznacila odgovor
drugo, pri ¢emer sta zapisala upravljanje stanovanj ter resort.

Graf 1: Prevladujoca dejavnost podjetja.

Prevladujoca dejavnost podjetja
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3.2 Opravljanje prevladujoce dejavnost podjetij v letih

Od 25 veljavnih odgovorov je povprecno podjetje opravljalo njihovo prevladujoco
dejavnost 15,6 let. To pomeni, da so podjetja v raziskavi v povprec¢ju dolgoletna in imajo
bogate izkusnje na svojem podrocju. Dolgoro¢na prisotnost podjetja na trgu lahko kaze
na stabilnost in zanesljivost v njegovem poslovanju, kar lahko vpliva na zaupanje strank,
partnerjev in investitorjev. Tak$na podjetja so pogosto ze razvila uveljavljene blagovne
znamke, preverjene poslovne procese ter dobro razumejo dinamiko svojega trga, kar jim
omogoca, da se ucinkovito prilagajajo spremembam in izzivom v industriji.

3.3 Stevilo zaposlovanj preko leta

Pri tem vprasanju so bila zastavljena tri podvprasanja in sicer redno zaposleni (za dolo¢en
ali nedoloCen c¢as, za polni ali krajsi delovni ¢as); zaCasni delavci (Studentje, upokojenci,
sezonski delavci, pomo¢ druzinskih ¢lanov...); ali pripravniki.

Podjetja v raziskavi povprecno zaposlujejo razli¢ne skupine ljudi skozi leto. Raz€lenitev
po vrsti zaposlenih je naslednja, povpre¢no podjetje zaposluje 43,9 rednih delavcev. To
pomeni, da so redno zaposleni glavni vir delovne sile in predstavljajo stabilno zaposlenost
v podjetju. Povpre¢no Stevilo zacasnih delavcev znaSa 15,2. Ta skupina vkljucuje
delavce, ki so zaposleni za krajSa obdobja, pogosto zaradi sezonskih potreb ali specifi¢nih
projektov, ter pomo¢, ki jo nudijo druzinski ¢lani ali druge zacasne oblike zaposlitve.
Podjetja pa v povprecju zaposlijo 1,6 pripravnikov. To kaZe na vkljuevanje mladih
kadrov in omogocanje njthovega usposabljanja in izkuSenj na delovnem mestu, a v
manjSem odstotku. Skupaj te Stevilke odraZajo raznolike oblike zaposlitve, ki jih podjetja
uporabljajo, da bi zadostila potrebam po delovni sili skozi leto.

3.4 Ocenitev, v kolik$ni meri veljajo trditve za podjetje

Pri tem so moznosti izbire Stevilke od 4 do 0, pri ¢emer vrednosti pomenijo: 4 = da, v
polni meri, 3 = da, a lahko Se napredujemo, 2 = ne, vendar razmisljamo o tem, 1 = ne, o
tem ne razmisljamo in 0 = ni relevantno, ker aktivnosti niso povezane z naso dejavnostjo.

Pri tem bomo vsako trditev in odgovore analizirali posamicno. Zastavljenih je bilo 24
trditev pri Cemer je bilo veljavnih odgovorov 17.

Redno spremljanje porabe energije iz razli¢nih virov (elektrika, plin, daljinsko
ogrevanje...)

Trditev »Redno spremljamo porabo energije iz razli¢nih virov (elektrika, plin, daljinsko
ogrevanje...).« prinaSa pozitivne rezultate, saj 47% vprasanih se je z trditvijo v polni meri



strinjalo in 35% meni, da lahko na tem Se izboljSajo svoje aktivnosti. 6 % podjetij Se ne
spremlja porabe, vendar o tem razmisljajo in nacrtujejo izboljSave, 6 % podjetij ne
spremlja porabe energije in ne razmisljajo o tem in prav tako 6 % podjetij meni, da ta
aktivnost ni relevantna za njihovo dejavnost. Spodnji graf prikazuje te podatke v
stolpénem grafikonu in lahko opazimo, da so stolpci za vrednosti 4 in 3 visji, kar odraza,
da je velika vecina podjetij redno vkljuena v spremljanje porabe energije, vendar Se
vedno obstajajo moznosti za izboljSave in rast na tem podrocju.

Graf 2: Redno spremljamo porabo energije iz razli¢nih virov.

Redno spremljamo porabo energije iz
razlicnih virov (elektrika, plin, daljinsko
ogrevanje ...).

Izvajanje ukrepov za zmanj$anje porabe energije (zatesnitev oken in vrat, senzorji
za priziganje/ugaSanje luci, LED razsvetljava, avtomatsko ugaSanje klime ob
odprtih oknih in vratih, uporaba termostatskih ventilov na radiatorjih...)

Pri tej trditvi se ponovno 47% vprasanih z trditvijo v polni meri strinja, 35% meni da
lahko $e naredijo izboljsave ter ostalih 18% teh aktivnosti ne izvaja, vendar razmisljajo o
tem. To nakazuje da vec kot polovica vprasanih Ze izvaja ukrepe za zmanjSevanje porabe
energije. Skupaj te ugotovitve kazejo, da je v podjetjih Ze precejSnja osvescenost o
pomenu varcevanja z energijo, vendar obstaja tudi potreba po nadaljnjih prizadevanjih za
izbolj$anje ucinkovitosti in ve¢jo vkljucitev in spodbudo tistim, ki Se niso zaceli izvajati
teh ukrepov.



Graf 3: Izvajamo ukrepe za zmanj$anje porabe energije.

Izvajamo ukrepe za zmanjSanje porabe
energije (zatesnitev oken in vrat, senzorji za
priziganje/ugasanje luci, LED razsvetljava,
avtomatsko ugasanje klime ob odprtih oknih
in vratih, uporaba termostatskih ventilov na...

47%

Uporaba obnovljivih virov energije (solarne plos$¢e, biomasa, vetrne turbine...)

Rezultati kazejo, da je uporaba obnovljivih virov energije v obravnavanem vzorcu precej
razSirjena, saj jih v celoti uporablja 35 % anketiranih. Enak delez (35 %) jih sicer
uporablja, vendar vidijo moznosti za izboljSave. Dodatnih 12 % jih trenutno ne uporablja
obnovljivih virov, a o tem razmisljajo, kar kaze na potencial za §irSo implementacijo v
prihodnosti. Na drugi strani 6 % anketirancev obnovljivih virov ne uporablja in o njihovi
uporabi ne razmi$lja. Pri 12 % vprasanih pa ta tematika ni relevantna za njihovo
dejavnost.

Graf 4: Uporabljamo obnovljive vire energije.

Uporabljamo obnovljive vire energije
(solarne plosce, biomasa, vetrne turbine

..).




Redno spremljanje porabe vode.

Velika vecina anketirancev (82 %) vsaj do neke mere spremlja porabo vode. Med njimi
jih 41 % to po¢ne v polni meri, enak delez (41 %) pa sicer spremlja porabo, vendar vidi
prostor za izboljSave. Dodatnih 12 % sicer Se ne spremlja porabe vode, vendar o tem
razmi$lja, medtem ko 6 % tega ne pocne in o tem tudi ne razmis$lja. Noben anketiranec ni
ocenil, da spremljanje porabe vode ni relevantno za njegovo dejavnost, kar kaze na
splosno zavedanje o pomenu tega vidika trajnostnega ravnanja.

Graf 5: Redno spremljamo porabo vode.

Redno spremljamo porabo vode.

41% 41%

Izvajanje ukrepov za zmanj$anje porabe vode (stranis¢ne $koljke z dvojnim
sistemom splakovanja ali senzorjem za izplakovanje, pipe in rofka za prhanje z
nizkim pretokom vode, kapljicno namakanje vrtov...).

Rezultati kazejo, da ve¢ina anketirancev Ze izvaja ukrepe za zmanjSanje porabe vode,
vendar obstaja prostor za izboljSave. Natancneje, 24 % jih poroca, da te ukrepe izvajajo
v celoti, medtem ko jih 47 % meni, da bi jih lahko $e nadgradili. Majhen delez (6 %) se
ukrepov sicer $e ne posluzuje, vendar o njih razmislja, medtem ko 12 % anketirancev o
tem sploh ne razmislja. Dodatnih 12 % jih meni, da ta ukrep zanje ni relevanten, saj ni
povezan z njihovo dejavnostjo. Rezultati nakazujejo, da obstaja zavedanje o pomenu
varéevanja z vodo, vendar bi bile lahko dodatne spodbude ali izobrazevanje koristne za
vec¢jo implementacijo teh praks.



Graf 6: Izvajamo ukrepe za zmanj$anje porabe vode.

Izvajamo ukrepe za zmanjSanje porabe vode
(straniscne skoljke z dvojnim sistemom
splakovanja ali senzorjem za izplakovanje,
pipe in rocka za prhanje z nizkim...

47%

Recikliranje odpadne vode (za zalivanje vrta, umivanje tal, izplakovanje toalet...)
ali uporabljanje dezevnice.

Rezultati kaZejo, da skoraj polovica anketirancev (47 %) ze uporablja reciklirano odpadno
vodo ali dezevnico v doloceni meri — 18 % jih to po¢ne v polni meri, medtem ko 29 %
meni, da bi lahko svojo prakso $e izboljsali. Dodatnih 18 % sicer tega Se ne po¢ne, vendar
0 moznosti razmisljajo, kar nakazuje potencial za SirSo implementacijo v prihodnosti. Po
drugi strani pa 24 % anketirancev takSne prakse ne uporablja in o tem tudi ne razmislja,
kar lahko pomeni pomanjkanje interesa ali informacij. Pri 12 % vprasanih pa ta tematika
ni relevantna, saj njihove dejavnosti niso povezane z uporabo reciklirane vode ali
deZevnice.

Graf 7: Recikliramo odpadno vodo.

Recikliramo odpadno vodo (za zalivanje
vrta, umivanje tal, izplakovanje toalet ...)
ali uporabljamo dezevnico.

Redno spremljanje koli¢ine proizvedenih odpadkov.
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Nato se tematika trditev spremeni na odpadke in sicer »Redno spremljamo koli¢ino
proizvedenih odpadkov«, pri cemer vecina anketiranih (64 %) vsaj do neke mere spremlja
koli¢ino proizvedenih odpadkov, od tega jih 35 % to po¢ne v celoti, 29 % pa meni, da bi
lahko spremljanje Se izboljsali. Dodatnih 18 % tega sicer trenutno ne izvaja, a o uvedbi
razmisljajo, medtem ko 6 % anketiranih odpadkov ne spremlja in o tem tudi ne razmislja.
Preostalih 12 % je ocenilo, da spremljanje koli¢ine odpadkov ni relevantno za njihovo
dejavnost.

Graf 8: Redno spremljamo koli¢ino proizvedenih odpadkov.

Redno spremljamo koliCino proizvedenih
odpadkov.

Loc¢evanje odpadkov v skladu z navodili ob¢ine oziroma komunalnega podjetja.

Trditev »Loc¢ujemo odpadke v skladu z navodili ob¢ine oziroma komunalnega podjetja.«,
je prinesla dobre rezultate. Rezultati kaZzejo, da velika vecina anketirancev (88 %)
dosledno lo¢uje odpadke v skladu z navodili ob¢ine ali komunalnega podjetja. Dodatnih
6 % sicer locuje odpadke, vendar meni, da bi lahko svojo prakso Se izboljSali. Zanimivo
je, da nih¢e izmed vpraSanih ne razmislja o uvedbi lo¢evanja odpadkov, ¢e tega Se ne
izvaja, saj tako ni noben odgovoril od sodelujocih. Hkrati 6 % anketirancev ne locuje
odpadkov in o tem tudi ne razmislja. Prav tako nih¢e ni navedel, da vprasanje zanje ni
relevantno zaradi narave njihove dejavnosti. Ugotovitve kazejo na visoko stopnjo
ozavescenosti o pravilnem ravnanju z odpadki, eprav pri manjSem deleZu obstaja prostor
za izboljSave. Pri tem 6% vpraSanih ponazarja 1 podjetje, kar pomeni da le eno podjetje
tega ne pocne in o tem ne razmislja.



Graf 9: Loc¢ujemo odpadke v skladu z navodili ob¢ine oziroma komunalnega podjetja.

Locujemo odpadke v skladu z navodili
obcine oziroma komunalnega podjetja.

88%

Izvajanje ukrepov za zmanjSanje plasti¢nih odpadkov.

Prav tako pozitivni rezultati z moznimi izbolj$avami so bili pri trditvi «lzvajamo ukrepe
za zmanjSanje plasticnih odpadkov«. Rezultati kaZejo, da vecina anketirancev Ze izvaja
ukrepe za zmanjSanje plasti¢nih odpadkov, pri ¢emer jih 47 % to po¢ne v polni meri.
Nadaljnjih 41 % ukrepe sicer izvaja, vendar vidi moZnosti za izboljSave. Manjsi delez, 6
%, se ukrepov Se ne posluzuje, a o tem razmislja, medtem ko enak delez (6 %) o tej temi
sploh ne razmislja. Noben anketiranec ni navedel, da ukrepi niso relevantni za njihovo
dejavnost, kar kaze na splosno prepoznano pomembnost tega vprasanja.

Graf 10: Izvajamo ukrepe za zmanj$anje plasti¢nih odpadkov.

Izvajamo ukrepe za zmanjSanje plastic¢nih
odpadkov.

Izvajanje ukrepov za zmanjSanje koli¢ine odpadne hrane.

Analiza rezultatov je pokazala, da se ve€ina anketiranih Ze ukvarja z zmanjSevanjem
koli¢ine odpadne hrane, vendar z razli¢nimi stopnjami uspeSnosti. Natan¢neje, 35 % jih
ukrepe izvaja v polni meri, medtem ko enak delez (35 %) sicer ze sprejema ukrepe, vendar
meni, da jih je mogoce Se izboljsati. Nekateri (6 %) se s to problematiko $e ne ukvarjajo,
vendar o tem razmisljajo, medtem ko 18 % vprasanih o tem sploh ne razmislja. Preostalih
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6 % pa meni, da vprasanje zanje ni relevantno, saj njihove dejavnosti niso povezane z
ravnanjem z odpadno hrano. Skupaj te ugotovitve kazejo, da je veCina vprasanih vsaj
delno angazirana v zmanjSevanju odpadne hrane, vendar obstajajo razlike v stopnji
zavedanja in uspesnosti ukrepov. Potrebno je Se ve¢ osvescanja in podpore, zlasti za tiste,
ki ukrepov Se ne izvajajo ali menijo, da jih lahko izboljsajo.

Graf 11: Izvajamo ukrepe za zmanjSanje koli¢ine odpadne hrane.

Izvajamo ukrepe za zmanjsanje koli¢ine
odpadne hrane.

35%

Uporaba okolju prijaznih izdelkov (ekoloska cistila, izdelki za ponovno uporabo,
izdelki iz nebeljenega blaga...).

Rezultati kazejo, da vecina anketirancev (82 %) Ze uporablja okolju prijazne izdelke, pri
¢emer jih 35 % to izvaja v polni meri, 47 % pa meni, da bi lahko svojo prakso Se izboljsali.
Dodatnih 12 % anketiranih sicer trenutno ne uporablja taksnih izdelkov, vendar o tem
razmiSljajo, kar nakazuje potencial za SirSo implementacijo trajnostnih praks. Le 6 %
vprasanih ne uporablja okolju prijaznih izdelkov in o tem tudi ne razmislja, medtem ko
nih¢e ni ocenil, da ta tematika zanje ni relevantna. To kaZe na sploSno ozave$cenost in
pripravljenost za nadaljnje izboljSave na podrocju trajnostne rabe izdelkov.
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Graf 12: Uporabljamo okolju prijazne izdelke.

Uporabljamo okolju prijazne izdelke
(ekoloska cistila, izdelki za ponovno

uporabo, izdelki iz nebeljenega blaga ...).
47%

Spodbujanje gostov k varc¢evanju z energijo in vodo ter zmanjsanju koli¢ine in
lo€evanju odpadkov (z informiranje in ozave§¢anjem).

Rezultati kazejo, da velika vecina anketirancev (76 %) Ze spodbuja goste k varcevanju z
energijo in vodo ter k zmanjSanju in loevanju odpadkov, pri ¢emer jih 29 % to izvaja v
polni meri, 47 % pa meni, da bi lahko svoje aktivnosti na tem podrocju Se izboljsali.
Dodatnih 18 % tovrstnih ukrepov sicer $e ne izvaja, vendar o njih razmislja, kar kaze na
moznost Siritve trajnostnih praks v prihodnje. Nih¢e od vpraSanih ni navedel, da o tem ne
razmi$lja, medtem ko je za 6 % anketirancev ta tematika ne relevantna, saj njihove
dejavnosti niso povezane s tovrstnimi aktivnostmi.

Graf 13: Goste spodbujamo k var¢evanju z energijo in vodo ter zmanj$anju koli¢ine in
lo¢evanju odpadkov.

Goste spodbujamo k varcevanju z energijo
in vodo ter zmanjsanju kolicine in loCevanju
odpadkov (z informiranjem in
ozaveScanjem).

47%
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Spodbujanje gostov k uporabi trajnostnih oblik transporta za prihod v destinacijo
in gibanje po njej (prihod z vlakom ali avtobusom, kolesarjenje, peSacenje...).

Rezultati trditve »Goste spodbujamo k uporabi trajnostnih oblik transporta za prihod v
destinacijo in gibanje po njej (prihod z vlakom ali avtobusom, Kkolesarjenje,
pesacenje...)« kazejo, da ve€ kot polovica anketiranih (53 %) Ze spodbuja goste k uporabi
trajnostnih oblik transporta. Pri tem jih 24 % to izvaja v polni meri, 29 % pa meni, da bi
lahko svoje prizadevanje Se izboljsali. Dodatnih 24 % trenutno tega ne izvaja, vendar o
uvedbi takSnih spodbud razmislja, kar kaze na potencial za SirSo implementacijo
trajnostnih mobilnostnih praks. Po drugi strani 18 % anketiranih, gostov k trajnostnemu
transportu ne spodbuja in o tem tudi ne razmislja ter 6 % meni, da ta tematika zanje ni
relevantna.

Graf 14: Goste spodbujamo k uporabi trajnostnih oblik transporta za prihod v
destinacijo in gibanje po njej.

Goste spodbujamo k uporabi trajnostnih
oblik transporta za prihod v destinacijo in
gibanje po njej (prihod z vlakom ali
avtobusom, kolesarjenje, pesacenje ...).

29%

i i 1 .

4

Podjetje ima oblikovano strategijo, akcijski nacrt ali politiko za uvajanje
trajnostnih praks.

Pri trditvi »Imamo oblikovano strategijo, akcijski nacrt ali politiko za uvajanje trajnostnih
praks«, ima le 36 % anketirancev Ze oblikovano strategijo, akcijski nacrt ali politiko za
uvajanje trajnostnih praks, pri ¢emer jih polovica (18 %) teh meni, da bi jo lahko Se
izbolj8ali. Dodatnih 35 % o uvedbi takSnega dokumenta razmislja, kar nakazuje na
potencial za SirSe vkljuCevanje trajnostnih smernic v poslovne strategije. Kljub temu 18
% vpraSanih ne razmis$lja o oblikovanju tak$nega nacrta, medtem ko 12 % meni, da ta
tematika ni relevantna za njithovo dejavnost. Rezultati kazejo na razmeroma nizko stopnjo
formaliziranosti trajnostnih strategij, vendar tudi na interes za njihov razvoj v prihodnje.
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Graf 15: Imamo oblikovano strategijo, akcijski nacrt ali politiko za uvajanje trajnostnih
praks.

Imamo oblikovano strategijo, akcijski nacrt
ali politiko za uvajanje trajnostnih praks.

35%

Redno spremljanje, objavljanje in komuniciranje doseZkov na podroc¢ju trajnostnih
praks.

Trditev »Redno spremljamo, objavljamo in komuniciramo doseZke na podrocju
trajnostnih praks« je prinesla kar slabe rezultate, saj le manjSina anketirancev (30 %)
redno spremlja, objavlja in komunicira dosezke na podrocju trajnostnih praks, pri cemer
jih 12 % to izvaja v polni meri, 18 % pa meni, da bi lahko svojo prakso Se izboljsali.
Dodatnih 24 % trenutno tega ne poc¢ne, vendar o tem razmislja. Po drugi strani pa enak
delez anketirancev (24 %) taksnih aktivnosti ne izvaja in o njih tudi ne razmislja. Prav
tako jih 24 % meni, da ta tematika ni relevantna za njihovo dejavnost. To nakazuje na
razmeroma nizko stopnjo aktivnega komuniciranja trajnostnih praks, a hkrati tudi na
moznost nadaljnjega razvoja in vkljuevanja tovrstnih aktivnosti v prihodnje.
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Graf 16: Redno spremljamo, objavljamo in komuniciramo dosezke na podrocju
trajnostnih praks.

Redno spremljamo, objavljamo in
komuniciramo dosezke na podrocju
trajnostnih praks.

24%

Jasno oblikovan pravilnik napredovanja, pla¢ne politike in disciplinskih postopkov
za zaposlene.

Ponovno presenetljivi rezultati so bili za trditev »Imamo jasno oblikovan pravilnik
napredovanja, placne politike in disciplinskih postopkov za zaposlene« pri cemer zopet a
le manjsi deleZ anketirancev (30 %) poroc¢a o obstoju jasno oblikovanih pravilnikov glede
napredovanja, placne politike in disciplinskih postopkov, pri ¢emer jih le 6 % meni, da
so ti v celoti urejeni, 24 % pa vidi prostor za izboljSave. Dodatnih 18 % sicer taks$nih
pravilnikov Se nima, vendar o njih razmislja, kar nakazuje na moznost prihodnjih
izboljSav na tem podrocju. Hkrati 12 % vprasanih ne razmislja o oblikovanju tovrstnih
pravilnikov, kar lahko pomeni, da jim to ni prioriteta. Pomembno je tudi, da kar 41 %
anketiranih meni, da ta tematika ni relevantna za njihovo dejavnost, kar lahko nakazuje
na raznolikost organizacij, ki so sodelovale v anketi.
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Graf 17: Imamo jasno oblikovan pravilnik napredovanja, placne politike in disciplinskih
postopkov za zaposlene.

Imamo jasno oblikovan pravilnik
napredovanja, placne politike in
disciplinskih postopkov za zaposlene.

41%

Redno izobraZevanje zaposlenih.

Nekoliko boljsi rezultati pri trditvi povezani z zaposlenimi je za »Zaposlene redno
izobrazujemo«. In sicer rezultati kazejo, da se 59 % anketiranih organizacij ukvarja z
rednim izobrazevanjem zaposlenih, pri ¢emer jih 24 % to izvaja v celoti, 35 % pa meni,
da bi lahko svojo prakso Se izboljsali. Po drugi strani 6 % vprasanih ne izvaja izobraZevanj
in 0 njih tudi ne razmislja. Pomemben delez anketiranih (35 %) meni, da ta tema zanje ni
relevantna, kar nakazuje, da izobrazevanje zaposlenih v nekaterih dejavnostih morda ni
kljucen element poslovanja.

Graf 18: Zaposlene redno izobrazujemo.

Zaposlene redno izobrazujemo.

35%

Spodbujanje gostov k pitju vode iz pipe.
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Pri trditvi »Goste spodbujamo Kk pitju vode iz pipe«, so bili dobri rezultati z moznimi
izboljSavami. Rezultati kazejo, da vec kot dve tretjini anketirancev (71 %) Ze spodbuja
goste k pitju vode iz pipe, pri cemer jih 47 % to izvaja v polni meri, 24 % pa meni, da bi
lahko to e izboljsali. Dodatnih 12 % o tej praksi sicer Se razmislja, kar nakazuje moznost
SirSega sprejetja tega ukrepa v prihodnosti. Po drugi strani 12 % anketiranih gostov k pitju
vode iz pipe ne spodbuja in o tem tudi ne razmislja, medtem ko je za 6 % vprasanih ta
tema ne relevantna zaradi narave njihove dejavnosti. Ugotovitve kazejo na dokaj visoko
stopnjo ozavescenosti o pomenu uporabe pitne vode iz pipe, hkrati pa ostaja prostor za
nadaljnje izboljSave in vecjo implementacijo te trajnostne prakse.

Graf 19: Goste spodbujamo K pitju vode iz pipe.

Goste spodbujamo k pitju vode iz pipe.
47%

Seznanjenost z moZnostjo prejemanja spodbud za pridobljen ekoloski oz. trajnostni
certifikat (povracilo stroskov s strani MGRT, vstop v Zeleno shemo slovenskega
turizma...).

Rezultati kaZejo, da je nekaj ve¢ kot polovica anketirancev (53 %) vsaj delno seznanjena
z moZnostmi prejemanja spodbud za pridobitev ekoloskega ali trajnostnega certifikata.
Med njimi jih 18 % to pozna v polni meri, 35 % pa meni, da bi lahko svoje poznavanje
Se izboljsali. Dodatnih 12 % o tej temi sicer trenutno nima znanja, vendar jih zanima in o
tem razmisljajo. Po drugi strani 18 % anketiranih o tem ne razmislja, prav tako 18 %
ocenjuje, da ta tematika zanje ni relevantna. Ti podatki kazejo, da obstaja prostor za
dodatno informiranje in ozave$Canje o spodbudah, ki so na voljo za trajnostno
certificiranje.
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Graf 20: Smo seznanjeni z moznostjo prejemanja spodbud za pridobljen ekoloski oz.
trajnostni certifikat.

Smo seznanjeni z moznostjo prejemanja
spodbud za pridobljen ekolosSki oz.
trajnostni certifikat (povracilo stroSkov s
strani MGRT, vstop v Zeleno shemo
slovenskega turizma ...).

35%

Aktivno sodelovanje z lokalno turisti¢no organizacijo (informiranje, vkljucevanje v
aktivnosti, izobraZevanja, ¢lanstvo v odborih...).

Skoraj polovica anketirancev (48 %) Ze sodeluje z lokalno turistino organizacijo, pri
¢emer jih 24 % to izvaja v polni meri, enak delez (24 %) pa meni, da bi lahko svoje
sodelovanje Se izboljSali. Poleg tega 29 % anketiranih trenutno ne sodeluje, vendar o tem
razmislja, kar kaZe na potencial za ve¢jo vkljucenost v prihodnosti. Manjsi deleZ (6 %)
ne sodeluje in o tem tudi ne razmislja, medtem ko je za 18 % sodelovanje z lokalno
turisti¢no organizacijo ne relevantno zaradi narave njihove dejavnosti. Ti podatki kazejo
na precej$nje zanimanje za sodelovanje, hkrati pa opozarjajo na moZznosti za izboljSave
in vec¢jo povezanost z lokalnim turisticnim sektorjem.

Graf 21: Aktivno sodelujemo z lokalno turistiéno organizacijo.

Aktivno sodelujemo z lokalno turisticno
organizacijo (informiranje, vkljucevanje v
aktivnosti, izobrazevanja, clanstvo v
odborih ...).

29%
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Izvajanje ukrepov za spodbujanje lokalne biotske raznovrstnosti ter varstvo in
ohranjanje krajine.

Rezultati kazejo, da se 59 % anketiranih Ze ukvarja z ukrepi za spodbujanje lokalne
biotske raznovrstnosti ter varstvo in ohranjanje krajine, pri ¢emer jih 35 % to izvaja v
polni meri, 24 % pa meni, da bi lahko svoje prakse $e izboljsali. Dodatnih 35 % o teh
ukrepih sicer Se razmislja, kar kaze na potencial za SirSo implementacijo trajnostnih praks
v prihodnosti. Le 6 % vprasanih ne izvaja tovrstnih aktivnosti in o njih tudi ne razmislja,
medtem ko nih¢e ni ocenil, da ta tematika zanje ni relevantna. To nakazuje visoko stopnjo
ozavescenosti in pripravljenosti za nadaljnje izboljSave na tem podrocju.

Graf 22: 1zvajamo ukrepe za spodbujanje lokalne biotske raznovrstnosti ter varstvo in
ohranjanje krajine.

Izvajamo ukrepe za spodbujanje lokalne
biotske raznovrstnosti ter varstvo in
ohranjanje krajine.

35%

Podpiranje lokalne skupnosti oziroma lokalnih znamenitosti (z donacijami,
sponzorstvom, prostovoljnim delom).

Tudi trditev »Podpiramo lokalno skupnost oziroma lokalne znamenitosti (z donacijami,
sponzorstvom, prostovoljnim delom ...).« je pokazala dobre rezultate z moznostmi
izboljSave. Rezultati kazejo, da vecina anketirancev (64 %) podpira lokalno skupnost
oziroma lokalne znamenitosti, pri ¢emer 29 % to po¢ne v polni meri, 35 % pa meni, da bi
lahko svojo podporo Se izboljSali. Dodatnih 18 % vprasanih o tem razmislja, vendar Se ne
izvaja taks$nih aktivnosti, medtem ko 12 % ne podpira lokalne skupnosti in o tem ne
razmislja. Le 6 % anketiranih je ocenilo, da tema ni relevantna za njihovo dejavnost. Te
ugotovitve kazejo, da je v vecini primerov prisotna pripravljenost za sodelovanje in
podpora lokalnim pobudam, z moznostjo nadaljnje nadgradnje.
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Graf 23: Podpiramo lokalno skupnost oziroma lokalne znamenitosti.

Podpiramo lokalno skupnost oziroma
lokalne znamenitosti (z donacijami,
sponzorstvom, prostovoljnim delom ...).

35%

S e

4

Prednost lokalnim pridelovalcem in proizvajalcem.

Visoko pozitivni rezultati pa so se pokazali pri trditvi »Dajemo v ¢im vecji meri prednost
lokalnim pridelovalcem in proizvajalcem«. Rezultati anketiranja kazejo, da ima vecina
anketirancev (77 %) moc¢no zavedanje o pomenu podpore lokalnim pridelovalcem in
proizvajalcem, saj 59 % jih to izvaja v polni meri. To pomeni, da so lokalni proizvajalci
in pridelovalci pomemben del njihove nabavne politike, kar odraza podporo lokalnemu
gospodarstvu in trajnostnemu razvoju. 18 % anketirancev priznava, da sicer dajejo
prednost lokalnim ponudnikom, vendar menijo, da bi lahko to prakso Se izboljsali, kar
nakazuje na Zeljo po nadaljnjem okrepitvi povezav z lokalnimi pridelovalci in izboljSanju
svojih nabavnih procesov v prihodnosti. Na drugi strani 24 % anketiranih Se ne daje
prednosti lokalnim pridelovalcem, vendar o tem razmisljajo, kar pomeni, da obstaja
interes. Zanimivo je, da nih¢e ni odgovoril, da o tem ne razmisljajo, kar nakazuje, da je
podpora lokalnim pridelovalcem tema, ki se obravnava v okviru organizacijskih
odlocitev. Nenazadnje, prav tako ni nih¢e ocenil te teme kot ne relevantne, kar pomeni,
da je podpora lokalnim proizvajalcem prepoznana kot pomembna ne samo za okolje,
ampak tudi za gospodarski in druZzbeni razvoj. Skupno gledano rezultati nakazujejo na
mocno podporo trajnostnemu razvoju in lokalni proizvodnji, s tem pa tudi na zavedanje
0 pomenu trajnostnih praks v nabavi.
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Graf 24: Dajemo v ¢im vecji meri prednost lokalnim pridelovalcem in proizvajalcem.

Dajemo v ¢im vecji meri prednost
lokalnim pridelovalcem in proizvajalcem

59%

Zavedanje potencialnih posledic podnebnih sprememb za turizem v nasi destinaciji.

Rezultati nakazujejo, da je zavedanje o potencialnih posledicah podnebnih sprememb za
turizem v destinaciji precej visoko. 41 % anketirancev se v celoti zaveda teh posledic,
medtem ko 29 % meni, da bi lahko to zavedanje Se izboljsali. 24 % vpraSanih sicer e ne
razmislja o tem, vendar se zavedajo pomembnosti te teme in o tem razmisljajo, kar kaze
na odprtost za prihodnje ukrepe. Le 6 % ne razmislja o podnebnih spremembah v
kontekstu turizma, vendar ni nobenih odgovorov, ki bi nakazovali, da ta vprasanja niso
relevantna za dejavnost, kar pomeni, da je zavedanje o tej temi Siroko prisotno.

Graf 25: Se zavedamo potencialnih podnebnih sprememb za turizem v nasi destinaciji.

Se zavedamo potencialnih posledic
podnebnih sprememb za turizem v nasi
destinaciji
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3.5 Ukrepi, ki so bili uvedeni za zmanjs$anje rabe energije

Pri tem vprasanju so udelezenci prosto odgovorili na zadano vprasanje, brez dodatnih
napotkov ali moznih odgovorov. Prejeli smo 7 veljavnih odgovorov, ki zajemajo
upravljanje z ogrevanjem in hlajenjem in sicer, da se spodbuja goste k ugasanju
ogrevanj/hlajenj prostorov in na ta na¢in zmanjS$anju porabe energije v ¢asu, ko ni potrebe
po tem. Uporaba obnovljivih virov energije pri ¢emer sta bila dva podobna odgovora in
sicer uporaba elektricnega avtomobila in son¢ne elektrarne, kar pomeni vkljucitev
trajnostnih virov energije za zmanjSanje porabe fosilnih goriv ter odgovor elektrarne, kar
nakazuje na dodatno uporabo obnovljivih virov energije, ceprav ni natan¢no opredeljeno,
za kaksno vrsto elektrarne gre. Pridobili smo tudi dva odgovora v povezavi z u¢inkovito
osvetlitvijo in avtomatskimi sistemi. Eden odgovor se je nanaSal na uporabo varc¢nih
zarnic, avtomatsko izklapljanje luci na senzor in nova okna ter vrata. To zmanjSuje porabo
elektri¢ne energije za osvetlitev ter povecCuje energetsko ucinkovitost stavbe. Drugi
odgovor te vrste pa je omenil uporabo luéi na senzor, ki se samodejno ugasnejo, ko gost
zapusti nastanitev. Ta ukrep pomaga zmanjSati nepotrebno porabo energije za osvetlitev.
Eden anketiranec je zapisal vgradnjo troslojne zasteklitve, dodatna izolacija fasade in
podstresja, kontrolirano zracenje ter uporaba toplotne ¢rpalke za sanitarno vodo. Ti ukrepi
povecujejo energetsko ucinkovitost stavbe in zmanjSujejo potrebe po energiji za
ogrevanje in hlajenje. Nenazadnje pa tudi menjava elektri¢nih grelcev s sevalnimi paneli,
kar pripomore k vecji energetski uc¢inkovitosti pri ogrevanju.

3.6 Ukrepi, uvedeni za zmanjs$anje porabe vode

Pri tem smo pridobili 4 veljavne odgovore in od tega sta bila dva odgovora namestitev
regulatorjev pretoka, kar jim omogoc¢a nadzor nad koli¢ino vode, ki te¢e skozi pipe, kar
zmanjSuje porabo vode brez vpliva na udobje uporabnikov. Eden anketiranec je zapisal
kotli¢ki z dvojnim splakovanjem, kar omogoca izbiro med manjSim ali ve¢jim
koli¢inskim splakovanjem, kar pripomore k zmanj$anju porabe vode. In zadnji odgovor
je bil servisiranje vodovodnih pip, kar zagotavlja, da le-te ne pusc¢ajo in da voda tece
samo, kadar je to potrebno, s ¢imer se prepreci nepotrebno zapravljanje vode.

3.7 Ukrepi, uvedeni za zmanjs$anje koli¢ine plasti¢nih odpadkov

Prejeli smo 7 razliénih veljavnih odgovorov in sicer obves¢anje gostov o pravilnem
lo¢evanju odpadkov ter zagotavljanje vseh potrebnih smetnjakov za lo¢eno zbiranje (npr.
za papir, plastiko, steklo), kar prispeva k ve¢jemu poudarku na recikliranju in zmanjSanju
splosnih odpadkov. Polnjenje pridelkov v stekleno embalaZzo, ki je trajnostna izbira, saj
je steklo lazje reciklirati in povzro¢a manj skode okolju. Nakup izdelkov v kartonih
(kartonasti embalaZi), namesto plasti¢ne prispeva k zmanjSanju plastike in vecji uporabi
okolju prijaznih materialov. Uporaba vreck za smeti za recikliranje, spodbujanju gostov
k pitju vode iz pipe, vzpostavitev sistema povratne embalaze in odstranitev plasticne
embalaze predstavlja pomemben korak k zmanjSanju plasti¢nih odpadkov in vecji uporabi
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ponovne embalaze. Ter zadnji odgovor je bil ni uporabe PVC izdelkov za enkratno
uporabo (krozniki, vilice, nozi, kozarci). Zavracanje plasti¢nih izdelkov za enkratno
uporabo pripomore k zmanjSanju odpadkov in uporabi trajnostnih resitev.

3.8 Ukrepi, uvedeni za zmanjSanje koli¢ine odpadne hrane

Prejeli smo 5 veljavnih odgovorov in sicer ozavescanje in seznanjanje gostov ter sprotno
naro¢anje. Priprava manjsih porcij, uporaba kompostnika ter eden anketiranec je zapisal,
da nimajo ukrepov. Poudarjanje pomembnosti trajnostnega ravnanja z odpadno hrano, je
kljucno za vkljucevanje gostov v okolju prijazne prakse. Nuditi manjse porcije hrane, kar
zmanjSuje koli¢ino zavrZzene hrane in pripomore k vecjemu spostovanju virov ter
zmanj$anju odpadkov. Uporaba kompostnika za bioloske odpadke je odlicen ukrep za
zmanjSanje koli¢ine odpadkov, hkrati pa omogoca reciklazo hrane in ustvarjanje
koristnega komposta za vrtnarjenje.

3.9 Objavljanje dosezkov na podrocju uvajanja trajnostnih praks

Na to vprasanje je odgovoril le en anketiranec, ki je zapisal »jih ne«, kar pomeni, da
organizacija trenutno ne objavlja dosezkov na podrocju uvajanja trajnostnih praks. To
lahko kaze na pomanjkanje proaktivne komunikacije o trajnostnih prizadevanjih ali na to,
da organizacija $e ni zacela dokumentirati in deliti teh dosezkov. Morda bi bilo koristno,
da se v prihodnosti razmisli o nacinih obveScanja javnosti, kot so spletne strani, druZbeni
mediji, letna porocila ali sodelovanje z lokalnimi skupnostmi, da bi poudarili svoje
okoljske dosezke in spodbudili druge k podobnim prizadevanjem.

3.10 VKkljucevanje zaposlenih v izobraZevalne tecaje

Pridobili smo 5 odgovorov pri ¢emer je en anketiranec podal le » - « in eden, da tega ne
izvajajo. Dva izmed vprasanih sta zapisala ve¢ odgovorov in sicer VPD, VPP ter HACCP.
VPD je varnost pri delu in VPP je varstvo pri poZaru. Tak$ni izobraZevalni tecaji so zelo
pomembni za varnost zaposlenih v podjetju in v primeru nesrece pripomorejo k
pravilnemu odzivu. HACCP (Hazard Analysis and Critical Control Points) je sistem za
obvladovanje nevarnosti v Zivilski industriji. Poudarek na izobrazevanjih o HACCP je
pomemben za zagotavljanje skladnosti z varnostnimi standardi in prizadevanja za
zagotavljanje varnosti hrane. Eden anketiranec je zapisal, da trenutno nimajo programov,
so pa izvajali tecaj vinskega svetovalca, kar nakazuje na razvoj znanja in ves€in v
povezavi z vinskim turizmom, vendar to ni neposredno povezano z varnostjo ali
trajnostnimi praksami. Kljub temu pa ta tecaj lahko pripomore k vecji strokovnosti v
industriji.
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3.11 Sodelovanje pri aktivnostih lokalne turisti¢ne organizacije

Na vprasanje sta odgovorila dva anketiranca in prejeli smo naslednje odgovore: pobiranje
smeti, organizacije, peka ter promocija destinacije. Vklju¢evanje v organizacijo razli¢nih
dogodkov, aktivnosti ali prireditev v destinaciji, pomaga pri promociji lokalne kulture in
turizma. Peka se lahko nanasa na sodelovanje pri gastronomskih dogodkih ali promociji
lokalne kulinarike, kot so delavnice peke ali degustacije. Sodelovanje pri promociji
destinacije vkljucuje aktivnosti, kot so oglasevanje, sodelovanje na sejmih, priprava
promocijskih materialov in druge dejavnosti, ki prispevajo k prepoznavnosti destinacije.
Skupaj ti odgovori kazejo na aktivno vkljuevanje v razli¢ne vidike turizma, bodisi skrb
za okolje in ¢istoco, organizacijo dogodkov ali promocijo destinacije, kar pomaga krepiti
turisticno ponudbo in obisk destinacije.

3.12 Ukrepi za spodbujanje lokalne biotske raznovrstnosti ter varstvo
in ohranjanje krajine

Prejeli smo 5 odgovorov, pri ¢emer se je uporaba krmilnice in pti¢je hiske pojavila v dveh
odgovorih, kakor tudi hoteli za zuzelke, ter saditev avtohtonih vrst rastlin (npr. roze na
travnikih). Eden od anketirancev je dodal integrirana pridelava grozdja in precizno
Skropljenje, kar pripomore k manjsi uporabi pesticidov in izboljSuje zdravje ekosistemov.
Eden zapisanih odgovorov je bil »sejem semena«, pobiranje odpadkov v obcini,
kupovanje hrane od lokalnih pridelovalcev ter koriS¢enje lokalnih obrtnih mojstrov.
Podpiranje lokalnih pridelovalcev, kar zmanjSuje ogljicni odtis in spodbuja trajnostno
kmetijstvo. Podpora lokalnim obrtnikom pripomore k ohranjanju tradicije in kulturne
dediS¢ine ter zmanjSuje vpliv industrijske proizvodnje.

3.13 Podpiranje lokalne skupnosti oziroma lokalnih znamenitosti

Od 5 veljavnih odgovorov je bila dvakrat zabelezena finan¢na pomo¢ oziroma donacije,
kar omogoca podporo razliénim projektom in potrebam v skupnosti. Nabava izdelkov iz
lokalnega okolja in donacija vin. Eden izmed vpraSanih je aktiven €lan turistiCnega
drustva in sodeluje pri bozi¢nih jaslicah, prazni¢ni okrasitvi kraja, CateZeva energijska
pespot ter ploséad Sv. Vida. Eden pa je zapisal, da bo naslednje leto sadil 600 marelic in
je iz PiSec, kar je dolgoro¢na podpora lokalnemu kmetijstvu in ohranjanju zelenih povrsin
V regiji, ter na ta naCin ohranja tradicijo.

3.14 Potencialne posledice podnebnih sprememb za turizem v
destinaciji

Prejeli smo 5 odgovorov pri ¢emer je en vpraSan zapisal »marelice, tako da super«. Dva
anketiranca sta zapisala poplave in neurja, ki lahko poskodujejo infrastrukturo in
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zmanjSajo turisti¢no privlac¢nost destinacije. Trije pa so omenili visoke temperature, Ki
vplivajo na zadovoljstvo turistov, oz. otoplitve, ki bi povzrocile daljSo poletno sezono ter
zmanj$anje prihodov turistov zaradi prevelikih vrocin v poletnih mesecih in zato,
zmanjs$anje obiskov lokalnih znamenitosti in vecji obisk reke Krke v poletnih mesecih,
kakor tudi povecano porabo energije za hlajenje. Skupaj ti odgovori kazejo na Stevilne
izzive, ki jih podnebne spremembe prinasajo turizmu v vasi destinaciji, od vplivov na
infrastrukturo, obisk turisti¢nih tock, do sprememb v sezonskosti in porabi energije.

3.15 Pridobljeni odstotki energije iz obnovljivih virov energije

Pri tem vpraSanju smo zastavili mozne odgovore od 1 do 5, pri ¢emer 1 predstavlja do
10% energije, 2 - 10-25%, 3 — 25-50%, 4 — 50-75%, ter 5 — nad 75%. Prejeli smo 12
odgovorov, pri ¢emer je 25% vprasanih v vsaki skrajnosti moznih odgovorov. Torej 25%
uporablja do 10% energije iz obnovljivih virov, kakor tudi nad 75%. Enakomerno
razporejena skupina anketirancev (vsaka po 17 %) pridobiva med 10 in 75 % energije iz
obnovljivih virov, kar kaze na postopno uvajanje trajnostnih virov energije. Ta segment
nakazuje potencial za rast in moznost, da bi s pravilnimi spodbudami povecali delez
obnovljivih virov energije. Odgovori nakazujejo precej polarizirano stanje — nekateri
skoraj v celoti uporabljajo obnovljive vire, medtem ko jih drugi komaj vkljucujejo v svojo
energetsko mesanico. To lahko kaze na razli¢ne stopnje dostopa do obnovljivih virov,
finan¢ne zmoznosti ali razlike v energetski infrastrukturi.

Graf 26: Kolik$en odstotek energije pridobivate iz obnovljivih virov energije?

Koliksen odstotek energije
pridobivate iz obnovljivih virov

energije?
25% 25%
1 (do 10 %) 2 (10-25 %) 3(25-50%) 4 (50-75 %) 5 (nad 75 %)

3.16 Kupljeni odstotki blaga, hrane in pija¢ pri lokalnih proizvajalcih

Pri tem vpraSanju smo zastavili moZne odgovore od 1 do 4, pri ¢emer 1 predstavlja do
10% energije, 2 — 25-50%, 3 — 50-75%, 4 — nad 75%. Prejeli smo odgovore od veé
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anketirancev, pri ¢emer se je najpogosteje pojavila najnizja kategorija (do 25 %) in
srednje visoka kategorija (50-75 %), vsaka s 38 % delezem. Manjsi delez anketirancev
(8 %) kupuje med 25 in 50 % blaga, hrane in pijac pri lokalnih proizvajalcih, medtem ko
jih 15 % vec kot tri Cetrtine svojih nakupov opravi pri lokalnih ponudnikih. Rezultati
kazejo na precej raznoliko nakupno vedenje. Vecina anketirancev (76 %) kupuje manj
kot 75 % svojih potreb pri lokalnih proizvajalcih, kar nakazuje, da lokalna ponudba kljub
pomembnosti Se vedno ne zadovoljuje vseh potreb potrosnikov. Po drugi strani pa 15 %
anketirancev vecino svojega blaga, hrane in pija¢ pridobi pri lokalnih proizvajalcih, kar
kaze na skupino, ki zavestno podpira lokalno gospodarstvo. Visok delez anketirancev v
kategoriji do 25 % (38 %) nakazuje, da obstajajo doloCene ovire pri vecjem nakupu
lokalnih izdelkov. Te bi lahko bile povezane z dostopnostjo, cenovno konkurenénostjo
ali raznolikostjo ponudbe. Podatki kazejo, da obstaja potencial za povecanje nakupov pri
lokalnih proizvajalcih, $e posebej med tistimi, ki trenutno kupujejo manjsi delez lokalnih
izdelkov. MozZne spodbude, kot so boljsa prepoznavnost lokalnih ponudnikov, dostopnost
njihovih izdelkov v vecjih trgovinah ali promocijske kampanje, bi lahko pomagale k
ve¢jemu delezu lokalnih nakupov.

Graf 27: KolikSen odstotek blaga, hrane in pija¢ kupite pri lokalnih proizvajalcih?

KolikSen odstotek blaga, hrane in pijac
kupite pri lokalnih proizvajalcih?

1 (do 25 %) 2(25-50 %) 3(50-75 %) 4 (nad 75 %)

3.17 Odstotek storitev, ki jih opravljajo lokalni ponudniki

Prejeli smo odgovore od anketirancev glede deleza storitev, ki jih za njih opravljajo
lokalni ponudniki. Tudi pri tem vpraSanju smo postavili mozne odgovore od 1 do 4, pri
¢emer 1 predstavlja do 10% energije, 2 — 25-50%, 3 — 50-75%, 4 — nad 75%. Najvec
anketirancev (46 %) je odgovorilo, da manj kot 25 % storitev zanje opravijo lokalni
ponudniki. Sledi skupina, kjer lokalni ponudniki opravljajo med 50 % in 75 % storitev
(23 % vprasanih). Manjsi delez anketirancev (po 15 %) navaja, da lokalni ponudniki
opravljajo od 25 do 50 % oziroma ve¢ kot 75 % storitev. Rezultati kazejo, da skoraj
polovica anketirancev v vecini ne uporablja storitev lokalnih ponudnikov, kar lahko
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nakazuje na pomanjkanje ustreznih lokalnih storitev, dostopnost cenovno ugodnejSih
alternativ ali na preference za vecje, pogosto globalne ponudnike. Po drugi strani skoraj
40 % vpraSanih (tisti v kategorijah 50-75 % in nad 75 %) v precejs$nji meri uporablja
storitve lokalnih ponudnikov, kar kaze na obstojeco podporo lokalnemu gospodarstvu. Ti
rezultati bi lahko bili povezani z regionalnimi dejavniki, gospodarskimi politikami ali
osvescenostjo o pomenu lokalne ekonomije. Podatki nakazujejo prostor za izboljsanje pri
spodbujanju uporabe lokalnih storitev, saj bi lahko dodatne spodbude, promocije in
ozaveS¢anje vplivali na ve¢jo podporo lokalnim ponudnikom, kar bi okrepilo lokalno
gospodarstvo in zmanjSalo odvisnost od zunanjih virov.

Graf 28: KolikSen odstotek storitev za vas opravljajo lokalni ponudniki?

Koliksen odstotek storitev za vas
opravljajo lokalni ponudniki?

23%

1 (do 25 %) 2 (25-50 %) 3(50-75 %) 4 (nad 75 %)

3.18 Pripravljenost delitve podatkov o porabi energije in naknadno
kontaktiranje

Od 11 odgovorov so bili 4 vprasani pripravljeni deliti dodatne podatke o porabi energije
in 7 tega ni zelelo storiti.

3.19 Pripravljenost delitve podatkov o porabi vode in naknadno
kontaktiranje

Kot pri prejSnjem je bilo 11 odgovorov, od tega so 4 pripravljeni deliti dodatne podatke
o porabi vode, 7 vpraSanih pa tega ne Zeli storiti.
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4 ZAKLJUCEK

Analiza anket turisticnega gospodarstva je ponudila celovit vpogled v trajnostne prakse,
izzive in priloznosti, s katerimi se sooc¢ajo turisti¢ni ponudniki. Rezultati kazejo, da se
podjetja in organizacije v tem sektorju vse bolj zavedajo pomena trajnostnega razvoja in
njegovega vpliva na dolgoro¢no uspesnost turizma. Mnogi ze redno spremljajo in uvajajo
ukrepe za zmanjSanje porabe vode, omejevanje plasticnih odpadkov in spodbujanje
lokalne oskrbe, kar kaze na pozitiven premik v smeri okoljske odgovornosti. Prav tako je
razvidno, da se povecCuje zavedanje o posledicah podnebnih sprememb za turizem, kar
odpira priloznosti za proaktivne prilagoditve in trajnostne strategije.

Kljub tem pozitivnim trendom pa analiza razkriva tudi dolo¢ene pomanjkljivosti in izzive,
ki jih je treba nasloviti za nadaljnji razvoj trajnostnega turizma. Med klju¢nimi izzivi
izstopajo pomanjkanje informiranosti o spodbudah za pridobitev trajnostnih certifikatov,
neizkoriS§¢ene moznosti sodelovanja z lokalnimi turistiénimi organizacijami ter
pomanjkljivo urejeni interni postopki v podjetjih, zlasti na podrocju placnih politik,
napredovanja in disciplinskih postopkov. Poleg tega je ugotovljeno, da se le manjsi delez
turistiénih ponudnikov aktivno ukvarja s spremljanjem in komuniciranjem svojih
trajnostnih dosezkov, kar pomeni izgubljeno priloZznost za krepitev ugleda in vecjo
prepoznavnost na trgu.

Na podlagi teh ugotovitev je mogoce oblikovati priporocila za izboljSanje trajnostnega
delovanja turisticnega gospodarstva. Klju¢nega pomena bo krepitev informiranosti o
trajnostnih certifikatih in moznostih sofinanciranja, spodbujanje ve¢jega sodelovanja med
ponudniki in lokalnimi organizacijami ter vzpostavitev jasnih pravilnikov, ki bodo
omogocali boljSe upravljanje zaposlenih in poslovnih procesov. Prav tako bo pomembno,
da turisti¢ni akterji okrepijo komunikacijo o svojih trajnostnih praksah, saj s tem ne le
izbolj$ajo svojo konkuren¢nost, temvec tudi prispevajo k vecji ozaves€enosti turistov in
SirSe javnosti 0 pomenu trajnostnega turizma.
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